ALLEGATO  n°4         

Appendice al Piano di Lavoro  del prof. Demuro Stefano Maria – A.S. .…/….

ANALISI  ( IN L2)  DEL  MESSAGGIO  PUBBLICITARIO

PERCORSO DIDATTICO COMPLEMENTARE N°4  

Classi:………………………………………………………………………………



1) Obbiettivi specifici:

Saper “leggere” la pubblicità ( soprattutto iconica e/o radiotelevisiva).

2) Prerequisiti:
Abilità di descrizione in generale.

3) Contenuti:
Oltre la descrizione denotativo-referenziale: la connotazione e gli  “impliciti”.

4) Metodi specifici:
A partire da una “ grille d’analyse ” si eserciteranno e verranno sviluppate le capacità inferenziali degli alunni su delle immagini pubblicitarie.


5) Tempi previsti:
 Febbraio/marzo.


6) Strumenti:
-  Riviste  e  giornali in generale.
-  Griglia  di  analisi con possibilità di espansioni personalizzate in base al documento presentato.


7) Numero e tipo di verifiche:
-  1  verifica  scritta.
-  1  verifica  orale (presentazione e commento di immagini pubblicitarie scelte personalmente da ciascun 
   alunno).
